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Vorwort

2025 konnte die Zusammenarbeit mit Partnern und Geschaftskunden des Vereins zur Forderung der
Milchwirtschaft e. V. (Férderverein) weiter gefestigt und ausgebaut werden. Die Integration der Arbeit der
Landesvereinigung fir Milch und Milcherzeugnisse Hessen e. V. ist inzwischen erfolgreich abgeschlossen.
Mittlerweile zeigen sich schon erste Synergieeffekte, insbesondere was Personal, Finanzen und den umfang-
reichen Bereich der Offentlichkeitsarbeit angeht. Ebenfalls konnte die Arbeit mit der Milchwirtschaftlichen
Arbeitsgemeinschaft Rheinland-Pfalz-Saar e. V. intensiviert und weitere gemeinsame Projekte erfolgreich
platziert werden. Weitere Schritte der Kooperation mit der Landesvereinigung Milch in Thiiringen sind an-
geschoben und erste Gesprache mit den dortigen Molkereien gefiihrt worden.

Mit der Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e.V. und der Fokus Milch GmbH verbindet uns
eine lange und enge Zusammenarbeit tiber das Projekt,Dialog Milch”. Diese Zusammenarbeit auszubauen
und weitere Formen der gemeinschaftlichen Arbeit fiir die Milchwirtschaft zu entwickeln ist Ziel tiber das
Jahr 2026 hinaus. So bildet der Forderverein mit seinen Partnern ein starkes Netzwerk fiir eine erfolgreiche
Offentlichkeitsarbeit fiir Milch und Milchprodukte und strahlt mit seiner Arbeit (iber die Grenze der jeweiligen
Bundeslander hinaus. In enger Abstimmung und Kooperation mit der Initiative Milch auf Bundesebene ist
eine schlagkriftige Struktur in der Offentlichkeitsarbeit der Milchwirtschaft vorhanden, die sich fortlaufend
positiv entwickelt.

Neben der Offentlichkeitsarbeit hat sich die Fachberatung erfolgreich im Férderverein etabliert. Inzwischen
nehmen ca. 60 Unternehmen der Milchwirtschaft und des vor- und nachgelagerten Bereichs die Dienstlei-
stungen der Fachberatung des Férdervereins in Anspruch. Schulungen von Auszubildenden und Mitarbeitern
gehdren genauso zum Repertoire der Fachberatung wie Hygienefragen, Sensorik, Arbeitssicherheitsschutz
etc. Das von der Fachberatung in Zusammenarbeit mit dem Milchkontrollverband West e. V. zweimal jahr-
lich durchgefiihrte Rohmilchmonitoring zeigt seit Jahren die hohe Milchqualitat in NRW und rundet so das
Portfolio fir die Milchbranche ab.

Dabei steht die Information der Verbraucher (iber die Qualitdt, den Genuss und die Sicherheit von Milch
und Milchprodukten im Mittelpunkt der Arbeit des Férdervereins. Dadurch wird die gesamte Milchbranche
gestarkt, und kann so auch in schwierigen Phasen besser agieren. Die jetzigen und zukiinftigen Herausfor-
derungen der Milchbranche lassen sich besser mit einem funktionierenden und sich weiter entwickelnden
Netzwerken an kompetenten Partnern gemeinsam angehen.

Dankbar sind wir auch den vielen Organisationen und Verbdanden - wie dem Ministerium fiir Landwirtschaft
und Verbraucherschutz NRW, dem Landesamt flir Verbraucherschutz und Erndhrung NRW, den Landwirt-
schaftsverbanden und natiirlich unseren Mitgliedern, den Molkereiunternehmen und Kunden - fiir die
jederzeit partnerschaftliche und konstruktive Zusammenarbeit. Unseren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
sind wir zu groBem Dank verpflichtet, denn nur durch lhr Wissen und Engagement konnte die bisherige
Entwicklung des Férdervereins gelingen.

Wir wiinschen unseren Lesern viel Spal8 beim Lesen unseres Jahresberichtes 2025.

Der Geschaftsfiihrende Vorstand des Vereins zur Forderung der Milchwirtschaft e. V.

Hans Stocker Peter Manderfe;_ld
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VEREIN ZUR FORDERUNG DER MILCHWIRTSCHAFT E.V.

Der Verein zur Forderung der Milchwirtschaft e. V.
(Forderverein) hat das Ziel, im gemeinsamen Interesse
der ihm angehoérenden Mitglieder die Belange der
Milchwirtschaft zu férdern.

Mitglieder und Partner

Mitglieder des Vereins sind folgende milchwirt-

schaftliche Unternehmen:

« Sahnemolkerei H. Wiesehoff GmbH

+ WIEMO - Wiehengebirgsmolkerei Unterliibbe KG

+ Molkerei Sobbeke GmbH & Co. KG

+ Privatmolkerei Naarmann GmbH

« Moers Frischeprodukte GmbH & Co. KG

« Hochwald Milch eG

+ Milchverwaltung FrieslandCampina
Germany GmbH

« Deutsches Milchkontor eG

+ Arla Foods Deutschland GmbH

« Uplander Bauernmolkerei GmbH

« Miunsterland J. Lilf GmbH

Zudem kooperiert der Forderverein mit regionalen

Partnern wie

+ Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-
Westfalen e. V.

+ Landesvereinigung fir Milch und Milcherzeugnisse
Hessen e. V.

+ Milchwirtschaftliche Arbeitsgemeinschaft
Rheinland-Pfalz-Saar e. V.

+ Landesvereinigung Thiringer Milch e. V.

« Fokus Milch GmbH, Niedersachsen

Projekte und MaBnahmen

Die Durchfliihrung der satzungsgemaf3en Projekte
und MaBnahmen kdnnen sich auf den Gesamtverein
und seine regionalen Partner beziehen.

Seit dem 01.01.2021 wurde die Fachberatung der
Landesvereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-
Westfalen e. V. im Forderverein miteingebunden.
Seit dem 01.01.2022 hat sich das Leistungsangebot
des Fordervereins auf Projekte und MalBnahmen im
Bereich Offentlichkeitsarbeit erweitert.




Aufgaben

« Fachberatung zur Unterstiitzung von land- und
milchwirtschaftlichen Unternehmen

+ Wissensvermittlung liber Produkte, Qualitat und
Technologie

+ Schulungen

+ Rohmilchmonitoring

- MaBnahmen zur Offentlichkeitsarbeit

Finanzierung

Die Finanzierung des Fordervereins erfolgt Gber
Dienstleistungsvertrage der milchwirtschaftlichen
Mitgliedsunternehmen. Da sich die Fachberatung
auch an sogenannte KMU (Klein- und Mittelstandische
Unternehmen) richtet, wird fir diese Tatigkeit auch
eine Unterstltzung uber die Milchumlage gewdhrt.
Eine weitere Einnahmequelle sind die Fachberater-
gebihren.

In 2025 blindelte der Férderverein fast 20 % der
deutschen Milch. Rechnet man die Offentlichkeits-
arbeitsmafBnahme DIALOG MILCH, welche in Koope-
ration mit der Landesvereinigung der Milchwirtschaft
Niedersachsen e.V. stattfindet, sind es sogar ca. 40 %.

%
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Bisherige Bilanz:

« gutes Model, um Branchenkommunikation
national und regional zu realisieren

« ausgewogene Balance zwischen 6ffentlich-
rechtlichen und privatwirtschaftlichen
Sektoren

« eine, Win Win-Strategie” fiir die gesamte
Branche, unter Berlicksichtigung bestehender
Strukturen

« gelungene Integration von Hessen und
Rheinland-Pfalz/Saar (die MaBnahmen und
Aktivitaten wurden in den Gremiensitzungen
vorgestellt, diskutiert und dokumentiert)

«  Zusammenarbeit mit bundesweit agierenden
Verbanden und Vereinigungen wie der
Initiative Milch 2.0 GmbH

« relativ schlanke, unkomplizierte Strukturen

+ enge Zusammenarbeit mit LV Milch NRW -
dadurch Synergieeffekte z. B. in den
Bereichen Personal und OA-MaBnahmen

« Fachberatung etabliert sich in einem heraus-
fordernden Umfeld

« sehr positive Entwicklung der MalBnahmen im
Bereich Offentlichkeitsarbeit - dies zeigt
die extern vergebene Evaluation der Jahre
2022 bis 2024 und die nachfolgende interne
Evaluation
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Fachberatung

Fachberatung

Das Ziel der Fachberatung ist die Optimierung der
technischen, hygienischen und qualitativen Abldufe
in den milchwirtschaftlichen Unternehmen. Uber die
Fachberatung soll weiterhin die Wettbewerbsfahig-
keit von Milcherzeugern und Unternehmen nach-
haltig gesteigert werden. Die MaBnahmen zur Ziel-
erreichung sind schwerpunktmaBig Beratungs- und
SchulungsmafBnahmen aufgrund betrieblicher und
gesetzlicher Vorgaben. Im Sinne des vorbeugenden
Verbraucherschutzes wurde in 2025 von Seiten der
Fachberatung das Rohmilchmonitoring fortgesetzt,
das durch die Landesvereinigung der Milchwirtschaft
NRW e.V.im Jahr 2008 in NRW etabliert wurde.

Schulungen

Das Leistungsspektrum der Fachberatung umfasste
im Jahr 2025 Leistungen in den Bereichen Quali-
tats- und Hygienesicherung, Verfahrensprozesse,
Arbeitssicherheit, Technik, Umwelt und Energie. Die
Nachfrage nach Beratung und Schulungen durch die
Fachberater hat sich im Vergleich zum Vorjahr leicht
erhoht. Die Ziele der Fachberatung konnten in 2025
durchweg erfiillt werden.

Wie in den vergangenen Jahren wurden in den
Unternehmen durch die SchulungsmaBnahmen die
Einhaltung besonderer HygienemalBnahmen und die
Durchfiihrung spezieller Verfahrensprozesse sicher-
gestellt. Auch im Bereich Nachhaltigkeit konnten die
Fachberater die Unternehmen erneut unterstitzen.

Beratungen

2025 wurde die Fachberatung in 42 Beratungster-
minen zu Themen wie Rechtsvorschriften, Technik,

Umwelt, Energie und Sicherheit und EU-Zulassungen
aktiv.

Schulungen

+ Inden einzelnen Leistungsgebieten konnten
in 2025 insgesamt 161 Schulungen durch-
gefuihrt und etwa 2.450 Teilnehmer erreicht
werden.

+  Die SchulungsmaBnahmen umfassten:

« 100 Hygiene- und Sensorik-Schulungen mit
insgesamt ca. 1.650 Teilnehmern in unter-
schiedlichen lebensmittelverarbeitenden Be-
trieben.

« 29 wissensvermittelnde Schulungen fiir insge-
samt etwa 400 Auszubildende bzw. Mitarbei-
ter im Molkereiwesen

+ 32 Arbeitssicherheits-Schulungen und -Aus-
schusssitzungen mit insgesamt ca. 400 Teil-
nehmer




Monitoring auf unerwiinschte Stoffe
in Rohmilch

Aus der Basisverordnung zur Lebensmittelsicherheit,
VO 178/2002/EG, ergibt sich eine Verpflichtung sowohl
fir die 6ffentliche Hand (§ 51 LFGB) als auch fiir den
einzelnen Lebensmittelunternehmer (VO 852/2004/
EG), vorsorgliche Risikobewertungen und Kontrollen
zur Vermeidung vom Eintrag unerwiinschter Subs-
tanzen durchzufiihren.

Das NRW-Rohmilch-Monitoring wird von den Molke-
reien als Instrument im Rahmen ihres betrieblichen
HACCP-Konzeptes hinsichtlich der Rohmilchanliefe-
rung genutzt, dient als Nachweis fiir Exportzertifikate
und ergdnzt die spezifischen Kontrollansatze der
Molkereien.

Seit 2008 (erste Untersuchungen insbesondere auf
Aflatoxin M1 finden bereits seit 1990 statt) werden
in NRW regelmaBige Monitoring Programme der
Rohmilch durchgefiihrt - zunachst von der Landes-
vereinigung der Milchwirtschaft Nordrhein-West-
falen e. V. und seit 2021 vom Verein zur Férderung
der Milchwirtschaft e. V. (FVM). Durch die flachen-
deckenden Untersuchungen wird ein umfassender
und schneller Uberblick {iber die Rohmilchqualitat
in Nordrhein-Westfalen geschaffen.

Im Fokus steht die Beobachtung eines moglichen Ein-
trages von Umweltkontaminanten, hier verschiedene
PCB-Kongenere und Pestizide, als auch Schwerme-
talle, via Futtermittel. Ebenfalls wird das Risiko eines
Toxineintrages Uber unsachgemal erzeugte und
gelagerte Futtermittel Gberwacht. Die Untersuchung
auf Riickstande der gangigsten Reinigungsmittel,
Trichlormethan und QAVs, kontrolliert die ausrei-
chende Sorgdfalt der Milcherzeuger bei Reinigung und
Desinfektion. Erganzend zu den Hemmstofftests im
Rahmen der Milchgltebewertung und den Eingangs-

untersuchungen der Molkereien wird ein Screening
auf spezielle Pharmazeutika-Riickstande betrieben.

Untersuchte Parameter im
Rohmilchmonitoring 2025

Der Umfang des Monitorings aus den Sammelproben
(Proben direkt aus dem Tanksammelwagen = MSW
gezogen) und den Stapeltankproben ist dem nach-
folgenden Diagramm zu entnehmen.

- Msw

Parameater

Probe "Srapeltankprobe .

1. Halbjahr 2. Halbjahr
Aflatoxin M1 t
Trichlormethan
Chlaramphenical
SIrepto mycin
AV [ DDAC + BAC
Tatracycling
Makrolide
n-di-PCB /
Organachlor Pestizide x
Dioxin f dl-PCB
Schwermetalle (Cd, He. Pb, Arsen)
Strantium 90
Chsium 134 und 137
Mielamin
Hormone

1. Halbjahr 2. Halbjahr
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Ergebnis des
NRW-Rohmilchmonitorings 2025

PCB 28, PCB 52, PCB 101, PCE 138, PCB 153, PCA 180 )

Im Jahr 2025 haben sieben Molkereien mit ihren
Milchlieferanten aus NRW am Rohmilchmonitoring
teilgenommen. Uberschreitungen von gesetzlich vor-
geschriebenen Grenzwerten konnten in keinem Fall
festgestellt werden. Die Ergebnisse der Auswertungen
spiegeln das hohe Qualitatsniveau der nordrhein-
westfalischen Rohmilch wider. Weitere Informationen
zum Rohmilchmonitoring 2025 sind im gleichnamigen
Bericht unter https://www.foerderverein-milch.de/
verband/rohmilchmonitoring zu finden.
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Offentlichkeitsarbeit

Offentlichkeitsarbeit

Eine verstarkte Kommunikation fur Milch und A.

Projektbereiche Offentlichkeitsarbeit 2024

Milchprodukte ist notwendig, um das, was die
Branche bereits leistet, in der offentlichen Wahr-

nehmung deutlicher zu platzieren. Dies g

ilt zu allen B.

relevanten gesellschaftlichen Themen und beson-
ders zu den in den letzten Jahren immer starker
in den Fokus der Offentlichkeit getretenen The-

men wie Nachhaltigkeit, Umwelt und

C.
Tierwohl. D.
E.

Daher wird im Leistungsangebot des Forderver-

eins der Schwerpunkt in Projekte und
men im Bereich der Offentlichkeitsarbe

In 2025 wurden in den fiinf Projektbereichen,,DIALOG
Milchcup”
und, Lottes Bewegungspause” unterschiedliche Ziel-
gruppen innerhalb der Gesellschaft angesprochen.

MILCH, ,Milchtrinker”,,Landgemachtes’,,

it gesetzt.

Mafnah-

5 Projekte

Dialo

DIALOG MILCH

« Website und Social Media
o Journalistenansprache
#Milchtrinker

» Social Media

» Radiobeitrage
Landgemachtes

Milchcup

Lottes Bewegungspause

Die MaBnahmen in der Offentlichkeit wurden in den
Jahren 2022 bis 2024 durch eine externe Agentur
evaluiert. Die Auswertung der Evaluation zeigte, dass
die Zielvorgaben erreicht wurden, bei vielen Mal3-
nahmen sogar weit Ubertroffen. Die in 2025 intern
fortgesetzte Evaluation zeigte eine Kontinuitat der
guten Ergebnisse.




g A.DIALOG MILCH

DIALOG MILCH ist eine gemeinsame Initiative der
Landesvereinigungen der Milchwirtschaft in Nord-
rhein-Westfalen und Niedersachsen, die zur Neuorien-
tierung und Neupositionierung der Milch-Branche
beitragen soll - durch objektive Information, lebhafte
Diskussion und aufrichtige Reflexion. Finanziert wird
DIALOG MILCH auf Seiten NRWs Uiber den Forderver-
ein, wahrend dies auf niedersachsischer Seite iber
die Fokus Milch GmbH geschieht. DIALOG MILCH
richtet sich an Verbraucher und Multiplikatoren aus
Wissenschaft, Wirtschaft und Politik sowie mit dem
Projekt #2B1D (zwei Branchen ein Dialog) gezielt an
Journalisten.

Ein wichtiger Bestandeteil ist seit 2023 das Projekt
Milkfluencer, das seine Adressaten sowohl inner-
halb als auch auBlerhalb der Milchwirtschaft hat. Im
Jahr 2025 hat sich mit dem

und YouTube) eng verknipft sind, wurden Uiber das
Jahr Milchhofe bei ihren jahreszeitlichen Tatigkeiten
(Grasschnitt, Maisernte etc.) mit Kurzvideos begleitet
und Milchkuhhalter und Milchkuhhalterinnen in
langeren Hofreportagen portratiert. Ein Highlight
im Jahr 2025 war mit mehr als 100.000 Aufrufen auf
YouTube die Reportage, die Landwirtin Kathi Honert
einen Arbeitstag lang begleitete, mit dem Titel:,,Ich
habe eindeutig Blutgruppe Landwirtschaft"

Neben den Social-Media-Kanalen bietet die Website
dialog-milch.de eine Plattform fiir die Reportagen.
Dort kann sich auch jeder, der mehr Giber Milchwirt-
schaft erfahren will, in verschiedenen Rubriken und
auf der Unterseite #Milchtrinker Gber Milchwirtschaft
in der Region und tiber Milch und Milchprodukte
informieren.

Einstieg von Niedersach- =
sen in dieses erfolgreiche
Hybrid-Format, das Social
Media mit Veranstaltungen
zur Vernetzung verkniipft,
die landertbergreifende
Zusammenarbeit weiter
intensiviert.

3 YouTube

Website und
Social Media

Neben den Veranstaltungs-
formaten, die mit den
Social-Media-Prasenzen
von DIALOG MILCH (Insta-
gram, TikTok, Facebook

Wiedargehan 'K

L

bin heute in Rheinbach bei der KY. Heute
michte ich lhre Art)_n;‘:il:_:abléufi.-;-

\'-.\_\

«ich habe eindeutig die Blutgruppe Landwirtschaft!”
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Offentlichkeitsarbeit

Milkfluencer

1. Milkfluencer-E-Bike-Tour
am 27.und 28. Juni 2025

Die Milkfluencer-E-Bike-Tour 2025 vom Upland in die
Warburger Borde, die im Rahmen von DIALOG MILCH
gemeinsam von der LV Milch NRW und der LV Milch
Hessen e. V. organisiert wurde, brachte Creator aus
dem Agrar-, Food- und Lifestylebereich zusammen.
Das Ziel: Gemeinsam raus aus der eigenen,Bubble”.
Gestartet wurde bei der Uplander Bauernmolkerei
in Willingen-Usseln, wo es nach einer Fiihrung durch
das ,Milch-Muhseum” danach zu einem kurzen
Zwischenstopp am 2022 neu erdffneten Produktions-
Standort der Molkerei ging. AnschlieBend fuhren
die Teilnehmer per E-Bike zum Milchkuhbetrieb Hof
Willeke in Marsberg. Hier liegt der Fokus auf Technik
und Automatisierung: Die computergesteuerte
Futterungsanlage sorgt dort fiir exakte und fir jede
Gruppe bedarfsgerechte Futtermengen.

Am Abend wurde in 2er-Teams gekocht. Von der
Vorspeise, liber Salat und verschiedene Quiches bis
zum Spaghetti-Eis-Nachtisch wurde das Abendessen
zusammen selbst zu bereitet. An der gro3en Tafel
und beim anschlieBenden kleinen Cocktailkurs gab
es Gelegenheit zum Austausch.

'I'
—?5_
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Am zweiten Tag fiihrte die Tour zum Milchhof Berends-
Blok in Diemelstadt, wo die Gruppe erlebte, wie ein
Milchkuhbetrieb in direkter Ortslage funktionieren
kann. Eine Besonderheit hier: Musik im Stall - sorgt
flr eine Atmosphare, in der Tier und Mensch sich
wohlfiihlen.

Nach intensiven Gesprachen und leckerem Kuchen
ging es weiter Richtung Warburger Borde. Das
gemeinsame Radfahren bot viel Raum fiir Gesprache

und Networking oder einfach fiir gute Ausblicke tiber
die abwechslungsreiche Kulturlandschaft mit Wald,
Ackern und Weiden.

Den Abschluss bildete ein Besuch auf dem Biohof
Jacobi in Borgentreich mit Einblicken in die
okologische Landwirtschaft und die Hofkaserei.
Auch gab es hier noch einmal eine besondere
Form der Kélberaufzucht zu sehen: Die sogenannte
Ammenhaltung, bei der eine Kuh bis zu drei Kadlber
mit Milch versorgt. Nach der Hoffiihrung konnten
die Teilnehmer im schénen Bauerngarten noch die
vielfadltigen Spezialitdten der hofeigenen Kaserei
probieren, so dass einige Creator nicht nur neue
Eindriicke und neues Wissen zum Thema Milch,
sondern auch regionale Produkte aus dem Hofladen
mit nach Hause nahmen.
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Offentlichkeitsarbeit

2. Milkfluencer-Treffs -
Social Media vom Hof

Immer mehr Milchkuhalter und Milchkuhhalterinnen
nutzen Social Media, um ihre tagliche Arbeit zu zei-
gen, Zusammenhange im Bereich Landwirtschaft zu
erklaren oder um ihre Direktvermarktung zu starken
oder auf padagogische Angebote auf dem Hof auf-
merksam zu machen. So sind immer mehr Hofe in den
Social Media prasent und zeigen, wie Landwirtschaft
heute funktioniert — hier unterstiitzt DIALOG MILCH
mit den Milkfluencer-Treffs.

o Milkfluencer-Treff im Miinsterland
am 4. April 2025

25 hochmotivierte Landwirte und Landwirtinnen -
vom ,alten Hasen” bis zum Social-Media-Einsteiger
— kamen zusammen, um gemeinsam dazu zu lernen
und sich mit den anderen auszutauschen und zu

vernetzen.

In der Hafenkaserei in Miinster erwartete die Teil-
nehmenden nach den Kurzvortragen eine spannende
Fihrung durch die Hafenkaserei. Auf dem Milchhof
Oskamp in Laer erhielten sie Einblick in die Milch-
kuh-Haltung auf Stroh und in das offene Hofkonzept

mit Hofladen, Kaseherstellung und Eiscafé. Zum
kulinarischen Abschluss wurde gemeinsam der Ak-
tionsmonat AGRILL mit lecker gegrillten regionalen
Kasespezialitaten eingelautet.

« Erster gemeinsamer Milkfluencer-Treff von
NRW und Niedersachsen
am 21. November 2025

»Hallo Oldenburg, hallo Miinster!”, startete das Team
vom Milchhof GroRe Kintrup aus dem nordrhein-
westfalischen Minster und vom Diers-Hof aus dem
niedersachsischen Oldenburg das gemeinsam ge-
drehte Instagram-Reel. Mit diesem Teamgeist wurde
bei der Video-Challenge den Gedanken des ersten
Milkfluencer-Treffs fir beide Bundeslander auf den
Punkt gebracht: Gemeinsam mit Spal3 in den Social
Media zeigen, wie moderne Milchkuhhaltung in den
Regionen in NRW und Niedersachsen funktioniert.
Zu Beginn des Milkfluencer-Treffs gab es fiir die 16
Teilnehmerinnen und Teilnehmer im Schulungs- und
Eventzentrum it.hub in Bissendorf Informationen
rund um Social-Media-Trends und Tools. Im Anschluss
setzten die Teilnehmer nach einer aufschlussreichen
Betriebsflihrung auf dem von fiinf Gesellschafter-
Familien bewirtschafteten Hof Westrup-Koch Milch
GDbR ihre Ideen in kleinen Teams bei einer Video-
Challenge um.




3. Milkfluencer Award 2025

Beim Milkfluencer Award 2025 von DIALOG MILCH
wurden erstmals Milchkuhhalter aus Nordrhein-West-
falen und Niedersachsen ausgezeichnet, die mit
modernen Konzepten der Offentlichkeitsarbeit und
authentischer Kommunikation den Dialog zwischen
Landwirtschaft und Gesellschaft starken.

Der Award richtete sich an Betriebe, die ihre Arbeits-
weise transparent darstellen und damit zu einem
zeitgemalen und realitdtsnahen Bild der Milchkuh-
haltung beitragen.

Die Jury, bestehend aus Gesa von Gadow (Milkflu-
encerin und fiihrendes Mitglied Louisenlund), Guido
Hohner (Chefredakteur topagrar), Marie Briinemann
(Milkfluencerin und Milchkuhhalterin), Prof. Dr. Mat-
thias Kussin (Hochschule Osnabrtick), und Sebastian
Butzler (Milkfluencer und Milchkuhhalter), wahlte aus
einer Shortlist die Gewinner aus.

Pramiert wurden zwei Kategorien: Social Media so-
wie Offentlichkeitsarbeit auf dem Hof, jeweils pro
Bundesland.

Preistrager aus Nordrhein-Westfalen

«  Kategorie Social Media: Hof Morbeck (Instagram:
@hof_morbec)

.- Kategorie Offentlichkeitsarbeit: Biichelshof mit
~Kevelaerer Landmomente”

Preistrager aus Niedersachsen

«  Kategorie Social Media: Milchviehbetrieb Meppen
(@milchviehbetrieb_meppen), Fraederk Meppen

- Kategorie Offentlichkeitsarbeit: Scholten-Mei-
link GbR

Die Gewinnerinnen und Gewinner der Kategorie

Social Media durften sich auf einen professionellen

Imagefilm sowie ein exklusives Fotoshooting freuen.

Die Gewinnerinnen und Gewinner der Kategorie

Offentlichkeitsarbeit erhielten ein komplettes Team-

Outfit: flinf hochwertige Jacken und fiinf Hosen der

Marke HAIX, die den Award unterstltzte.
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Offentlichkeitsarbeit

Journalistenansprache

Im Rahmen der Journalistenansprache wurden im
Jahr 2025 zwei #2B1D-Veranstaltungen realisiert.
Mit dem Projekt #2B1D (zwei Branchen - ein Dialog)
ladt DIALOG MILCH zum konstruktiven Austausch
zwischen Landwirtschaft und Journalismus ein.

DIALOG MILCH beim b°future festival
am 3. Oktober 2025

DIALOG MILCH nahm mit einem Panel-Talk am b°
future festival fir konstruktiven Journalismus teil.
Wie kdnnen wir in Zeiten wachsender Unsicherheit
gemeinsam Antworten finden? Dazu diskutierten die
Prasidentin des Rheinischen Landfrauenverbandes
(RLLV) Jutta Kuhles und DJV-NRW Vorsitzende Andrea
Hansen auf dem Miinsterplatz in Bonn. Jutta Kuhles
betonte, dass beide Branchen - Journalismus und
Landwirtschaft - eine gute Basis flir einen engagierten

und produktiven Dialog haben, denn fiir beide, sei
es mehr Berufung als Beruf. Andrea Hansen pladierte
erganzend dafiir, wieder mehr Menschen im echten
Leben zusammenzubringen, denn in den Sozialen
Medien wiirden oftmals vor allem diejenigen gehort,

die laut sind. Damit Austausch gelingt, brauche es
auch Raume fiir Dialog und Orientierung.

DIALOG MILCH beim NRW-Journalistentag
am 29. November 2025

Das Motto des Dortmunder DJV-NRW-Journalis-
tentages ,Who pays? (Neue) Geschaftsmodelle zur
Finanzierung von Journalismus und wer die Zeche
zahlt, wenn er fehlt”, verband Felder, die auf den
ersten Blick kaum miteinander zu tun haben: Land-
wirtschaft und Journalismus. Wie viel diese beiden
Branchen gemeinsam haben, wurde in der Brown-
Bag-Diskussion von DIALOG MILCH wieder einmal
eindrucksvoll deutlich.

LWir laden alle interessierten Menschen dazu ein,
sich bei uns auf dem Hof darliber zu informieren,
wie unsere Kiihe leben. Und ich appelliere an sie,
sich dann bewusst dafiir zu entscheiden, fir Tierwohl
mehr Geld auszugeben.’ So beschrieb Katharina Ley-
schulte, Landwirtin aus Westerkappeln, ihr Herzblut
fur ihr aktives Engagement in der landwirtschaftli-
chen Offentlichkeitsarbeit. Gemeinsam mit Stephanie
Tatenhost, Redakteurin beim Hellweger Anzeiger,
tauschten sie sich bei der deutschlandweit grof3ten
Branchenveranstaltung aus, die rund 500 Teilnehmer
aus der Medienbranche anzieht.




Verbraucherbefragung zur Wahrnehmung
von Milch und Milchprodukte

Kooperation mit Hochschule Osnabriick im
Rahmen von DIALOG MILCH

,Brauchen wir in Zukunft noch Milchprodukte?”,
unter dieser Ausgangsfrage entwickelten drei Stu-
dentinnen im Bachelor-Studiengang Wirtschafts-
ingenieurwesen Schwerpunkt Agrar/Lebensmittel
der Hochschule Osnabriick im Wintersemester
2024/2025 eine Verbraucherbefragung, deren Er-
gebnisse anschlieBend im Rahmen ihrer Seminar-
arbeit ausgewertet wurden.

Von den insgesamt 660 Personen, die den Online-
Fragebogen ausflllten, gaben 494 Teilnehmer
an, aus dem landlichen Raum zu sein. Die Uber
50-Jahrigen waren mit rund 40 Prozent am starks-
ten vertreten, gefolgt von der Gruppe der 18- bis
25-Jahrigen mit 22 Prozent. 94/18 Prozent der Be-
fragten gaben an, Kuhmilch/Milchersatzprodukte
zu konsumieren.

Fur den Fokus der Befragung — warum sich Verbrau-
cher fiir welches Produkt entscheiden - wahlten
die Studentinnen drei Fragestellungen:

1. Welche Bedenken oder Praferenzen haben
Verbraucher in Bezug auf Geschmack, Nach-
haltigkeit und Gesundheit von Milch und Milch-
ersatzprodukten?

2. Welche Griunde fuhren Verbraucher dazu,
Milchersatzprodukte zu konsumieren oder
abzulehnen?

3. Wie akzeptiert ist synthetische Milch, die durch
Prazisionsverfahren hergestellt wird, bei Biir-
gern?

Bei den Beweggriinden fiir ein Ja oder ein Nein
zu Milch- und Milchprodukten oder Milchersatz-
produkten zeigte sich, dass der Geschmack bei
beiden Gruppen an erster Stelle steht. An zweiter
Stelle nannten die Milchkonsumenten die Unter-
stlitzung regionaler Landwirtschaft und an dritter
Stelle rangierte Gewohnheit. Bei der Gruppe, die
Milchalternativen bevorzugt, wurde Tierschutz an
erster Stelle als Grund genannt. Gesundheitliche
Aspekte sowie der Preis werden von beiden Grup-
pen genannt, sind aber nicht dominant.

Fazit der Studentinnen: ,Aus unserer Sicht wird
Milch trotz des wachsenden Interesses und der
steigenden Nachfrage nach Alternativen in den
nachsten Jahren nicht vom Markt verdrangt. Pflanz-
liche und tierische Produkte werden weiterhin
nebeneinander existieren und maoglicherweise
wird auch synthetische Milch in den deutschen
Markt eintreten.”
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Offentlichkeitsarbeit

g B. #Milchtrinker

Im Projekt, #Milchtrinker” werden gezielt Endverbrau-
cher und Multiplikatoren zu den Themen Gesundheit,
Sport, Erndhrung und Freizeit angesprochen. 2025
wurden fir die Verbraucheransprache die beiden
Schwerpunkte Social Media und Radiobeitrage ge-
wabhlt.

Social Media

Die Prasenz von #Michtrinker auf Facebook und
Instagram wurde im Jahr 2025 sehr erfolgreich fort-
gefiihrt. Mit Beitragen zum Thema Warenkunde, zu
Lifestyle-Themen, Erndhrungsfakten mit Rezeptideen
und Umfragen sowie Gewinnspielen wurden Ver-
braucher zum Thema Milchgenuss angesprochen.
Die Kooperation mit einer Influencerin aus dem
Foodbereich erzielte sowohl eine hohe Reichweite
als auch positive Kommentare. Ihre beiden Beitrage
«Milchbrotchen - der perfekte Snack fiir unterwegs”
am Tag der Milch (1. Juni) und ,Milchbrétchen mit

@ Milchtrinker 1 .

., Milchsorten unter der Lupe
Frischmilch, H-Milch, Voll- oder Magermilch, Biom...

Zimt-Butter-Swirl” in der Vorweihnachtszeit wurden
jeweils mit einem Gewinnspiel auf dem Milchtrin-
ker-Kanal kombiniert — eine MaBnahme, welche die
Followerzahlen deutlich steigern konnte. Der Insta-
gram-Kanal erreichte insgesamt zum Jahresende fast
3.600 Follower, was einer Steigerung im Vergleich
zum Vorjahr von 25 % entspricht, und erzielte eine
Reichweite von Uber 247.000. Der Facebook-Auf-
tritt hatte Ende des Jahres fast 19.000 Follower und
konnte somit das hohe Niveau von 2024 noch um 5
% Ubertreffen. Insgesamt konnte in 2025 hier eine
Reichweite von 960.000 realisiert werden.




Kooperation mit Fortuna-Handball-Jugend

Um gezielt junge und sportlich begeisterte Men-
schen anzusprechen, wurde die seit langen Jahren
bestehende Kooperation mit den Handball-Jugend
von Fortuna Dusseldorf verlangert. Die Fortuna-Ko-
operation erfolgte in 2025 in der ersten Halfte mit der
gemischten E-Jugend-Mannschaft des Vereins und in
der zweiten mit der weiblichen C-Jugend.

Mit den jiingeren Spielerinnen und Spieler der E-Ju-
gend als auch mit den Spielerinnen der C-Jugend
im Teenageralter konnten neue Zielgruppen wie
zum Beispiel ,junge Eltern” und ,Teens” gewonnen
werden. Im monatlichen Posting von den Fortuna-
teams in roten Milchtrinker-Trikots wurde Handball
und Erndhrung mit Milch in den Mittelpunkt gesetzt.

Radiobeitrage

Fir die Ansprache der Zielgruppe ,Endverbraucher”
bietet sich die Radio-PR in einem besonderen Mal3e
an, da sich hiermit eine breite Zielgruppe erreichen
sowie eine hohe Reichweite gewinnen lasst. Daher
wurden im Jahr 2025 vier wichtige Themen rund um
Milch und Milchprodukte fiir den Horfunk aufbereitet
kommuniziert.

Die Themen der Radiospots waren:
Radiobeitrag 1
,Naturlich schlank mit Milch” — Januar 2025

Radiobeitrag 2

+Noch geniel3bar oder schon verdorben?” — Mdrz 2025
Radiobeitrag 3

,Buttermilch — der leichte Sommerhit” - Juni 2025
Radiobeitrag 4

+Schule beginnt — Frihstlick fir Schlauberger” —
August 2025

Insgesamt wurden die Radiobeitrage von 132 Sendern
ausgestrahlt und eine Reichweite von 14,5 Millionen
Horern erzielt. Zusatzlich wurde (iber Materndienste
eine Leserschaft von tber finf Millionen erreicht.
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s C. Landgemachtes

Rezeptportal ,Landgemachtes"

Seit 2017 prasentieren Landfrauen aus Nordrhein-
Westfalen und Niedersachsen auf www.landge-
machtes.de alltagserprobte Rezepte mit Milch und
Milchprodukten. Erganzt wird das Angebot durch die
Rubriken LandTIPPS mit Grundrezepten, Warenkunde
und Kochtipps sowie Homestorys mit Einblicken in
den Hof-Alltag der Landkdchinnen.

Im Mai 2025 wurden auf dem Krusenhof im Extertal
an drei Drehtagen neue Rezeptvideos mit Landfrauen
aus NRW und Niedersachsen produziert.

Webseite und Social-Media-Kandle

Followerzahlen und Reichweite entwickelten sich
in 2025 sowohl fiir die Webseite als auch fur die
Social-Media-Kandle durchweg positiv. In fast allen
Bereichen konnte eine Steigerung im Vergleich zum
Vorjahr erzielt werden.

Follower und Reichweite in 2025:

«  Website: 1.706.445 Seitenansichten

«  YouTube: 18.261 Abonnenten, 434.590 Aufrufe,
3.427.880 Impressionen

+ Instagram: 4.179 Follower

« Facebook: 2.320 Follower

« Pinterest: 1.700 Abonnenten, 1.918.350 Aufrufe

Anzeigenschaltungen
Zur zusatzlichen Bekanntmachung von ,Landge-

machtes” wurden Anzeigen in verschiedenen Medien
geschaltet. Mit einer Auflage von fast 120 Tausend

Exemplaren stach hier das Living at Home Rezept-
heft” mit der hochsten Reichweite heraus.

Aktionen 2025

Landgemachtes-Kéchinnen auf der Griinen
Woche 2025 in Berlin

Auf der — in 2025 mit rund 310.000 Besuchern -
grof3ten internationalen Messe fiir Erndahrung und
Agrarprodukte gestaltete das NRW-Landgemach-
tes-Team das Bliihnenprogramm in der Landerhalle
NRW. Das gemeinsame Kochen mit Mitausstellern
nach Rezepten der Plattform landgemachtes.de
fand groBBes Interesse bei den Messebesuchern.

Landgemachtes trifft die Tafel

Als Abschluss der Milchwoche 2025 im Kreis Gliters-
loh kamen Landkochinnen, Vertreterinnen der Tafel
und Unterstltzerinnen zum gemeinsamen Kochen
zusammen. Aus gespendeten Lebensmitteln ent-
standen spontan und kreativ verschiedene Gerich-
te. Die Aktion stellte Lebensmittelwertschatzung,
Resteverwertung und gemeinschaftliches Kochen
in den Mittelpunkt.




@® D. Milchcup

Die Vermittlung einer ausgewogenen, gesunden
Erndhrung mit Milch und Milchprodukten in Kom-
bination mit Sport steht im Vordergrund der Maf3-
nahme Milchcup. Das Tischtennisrundlauf-Turnier
ist ein sportlicher Wettbewerb fiir 8- bis 12-jahrige
Schiiler mit Event-Charakter, der eine der beliebtesten
Sportarten aufgreift. Die Veranstaltung genief3t ein
hohes Ansehen in der Lehrerschaft und hat einen
hohen Bekanntheitsgrad. Im Rahmen des Turniers
erhalten die Lehrkrafte Informationen zum Thema
Milch und kénnen dieses Wissen an Schiiler und
Eltern weitergeben.

Im Jahr 2025 nahmen etwa 32.000 Schiilerinnen
und Schiiler aus 302 Schulen teil. Mit der MalBnahme
Milchcup konnte in 2025 eine Reichweite von lber
1.270.000 erzielt werden, was einer 70%igen Steige-
rung im Vergleich zum Vorjahr entspricht.

% E. Lottes Bewegungspause

Die Botschaft des NRW-Milchmaskottchens Kuh Lotte
ist: Gesunde Erndhrung und Bewegung sind sowohl
fur die Gesundheit als auch fiir die Lernfahigkeit das
A und O.Im Programm Bewegungspause geht Lotte
in schulische Einrichtungen und vermittelt Wissen
zur gesunden Erndhrung in Kombination mit Bewe-
gung. Im Vordergrund stehen Informationen zum
Thema Milch im Rahmen eines empfehlenswerten
Schulfriihstiicks. Das umfangreiche Programm schafft
Abwechslung im Schulalltag und bietet Lehrkraften
Ideen zur Fortfiihrung im Unterrichtsalltag. In einem
Quiz-Teil werden spielerisch Lerninhalte transportiert.
Im Jahr 2025 nahmen tiber 5.800 Schulkinder aus 27
Einrichtungen an dem Projekt teil. Mit der MaBnahme
Lottes Bewegungspause konnte in 2025 eine Reich-
weite von ca. 46.000 erzielt werden.
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